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Brand journalism,
la tendencia

comunicativa

Victor Bottini, socio director de Bottini Communication.

eguramente la publicacién cor-

porativa o revista de empresa es

una accién que ya conocemos

todos o inclusive hemos desarro-
llado en nuestras empresas en alguna oca-
sién. Este elemento de comunicacién,
tanto digital como offline, es 1til para
explicar asuntos de la propia corporacién
como puede ser el lanzamiento de un
nuevo producto/servicio, el fichaje/nom-
bramiento de un directivo o un proyecto
con un cliente, entre otros.

Hecha esta pequefia introduccién, la pre-
gunta es: shay vida mas alla de la revista
de empresa? La respuesta es un rotundo
isil... el Brand journalism o periodis-
mo de marca.

Esta nueva estrategia comunicativa esta

emergiendo en los paises desarrollados y
la misma consiste en divulgar contenidos
de calidad sobre un tema o temas especi-
ficos con un estilo neutral y periodistico y
bajo una cabecera que incluye la marca de
una empresa.

A titulo de ejemplo préctico y para poder
explicar esta estrategia, la compaiiia
CreditSuisse dispone de
“Thefinancialist.com”, un medio digital
que ofrece contenidos financieros, empre-
sariales y de inversién totalmente neutra-
les y de alta calidad. Es decir,
“Thefinancialist.com” no habla de
CreditSuisse sino de temarios de alto inte-
rés econémico en formato periodistico
bajo una cabecera donde si aparece la
marca CreditSuisse.
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El Brand journalism
consiste en divulgar
contenidos de calidad
sobre un tema
especifico con un estilo
neutral y periodistico y
bajo una cabecera que
incluye la marca de una
empresa.

En conclusién, el Brand journalism se
concreta en la creacién de un auténtico
medio digital constituyendo una accién de
prestigio de marca donde la clave es la
difusién de contenidos de calidad los cua-
les son divulgados gracias a una empresa
0 una institucién. Siguiendo con el ejem-
plo préctico, las personas que leen un arti-
culo, un reportaje o una entrevista en
“Thefinancialist.com” saben subliminal-
mente que CreditSuisse es la compaiifa
que esta aportando los contenidos cualita-
tivos. Ah{ estd la accién de prestigio de
marca!

Actualmente, el Brand Journalism como
el content marketing estan subiendo pel-
dafios muy rapidamente en la larga “esca-
lera” de las estrategias de comunicacion.
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